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“Mini-censo” Educacao

e Atuar em parceria ndo é novidade para associados que

praticam seu ISP na area da Educacéao

— na propria execucao de seus programas
— recebendo aportes de diferentes tipos de parceiros

Fundac0des ou institutos nacionais

Fundacoes, institutos ou organizacoes internacionais
Empresas

Org&os governamentais

e ONGs/OSCs

Universidades / Instituicbes de pesquisa

— apoiando parceiros com recursos economicos e técnico

Instituicoes de ensino (Creches, Escolas etc.)

» Universidades / InstituicOes de pesquisa

ONGs, OSC, Organiza¢des de base comunitaria
Movimentos e campanhas / redes sociais

 Individuos (pesquisadores, profissionais, estudantes etc.)
« (Qrgaos governamentais

GIFE



Forma de atuacao na areada

~Y
Q2 - Eom(g Agogua?&gzéegmvestimento socia | na area de Educacao?
PROJETOS PROPRIOS G I F E

() executando diretamente (sozinho ou em parceria com outros investidores sociais) projetos/programas desenvolvidos pelo préprio Associado
ainda que com assessoria de terceiros na fase de concepcao.

() viabilizando financeira e/ou tecnicamente (sozinho ou em parceria com outros investidores sociais) projetos/programas desenvolvidos pelo préprio
Associado , ainda que executados por terceiros.

PROJETOS DE TERCEIROS

() apoiando com recursos financeiros e/ou técnicos (como Unico mantenedor ou juntamente com outros investidores sociais) projetos/programas
concebidos e executados por outras instituicdes

() aportando recursos (como Unico mantenedor ou juntamente com outros investidores sociais) projetos/programas propostos por terceiros
responsaveis por sua concepgao e execugao.
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11 61%
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Perfll das parcerias naareada
Educacao

Q3 - Ao investir em programas/projetos na area de Educacéo, com que tipo de entidades o Associado estabelece GI F E
parcerias para viabilizar a realizacdo de tais acdes?

1(2/3/4|5|6|7[8(9(10/11(12/13|14|15/16/17(18
Q
1 NAO
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Sintese da atuacao em parceria na .
Educacao GIFE
PARCEIROS QUE APORTAM RECURSOS
10{11|12|13|14|15|16 (17|18
:
SINTESE DA ATUACAO EM PARCERIA




Perfil das parcerias naareada (~
Educacao GIFE

Q4 - Ao investir em programas/projetos na area de Educacéao, que tipo de entidades recebe os
recursos investidos pelo Associado para a realizacdo de projetos préprios? E para a realizacéo
de projetos de terceiros?

a1l
Instituicées de ensino (Creches,  [Proprios 8 4a%
Escolas etc.) Terceiros 1 4 22%
Universidades / Instituicdes de Proprios - --- 7 39%
pesquisa Terceiros 2 2 2 1%
ONGs, 0SC, Organizacées de base [PToprios -- ---- s 0%
comunitaria Terceiros 5 3 2 g 30%
Movimentos e campanhas / redes  [PTOPrios - -- 6 33%
sociais Terceiros 2 2 2 5 28%
Individuos (pesquisadores, Proprios 3%
profissionais, estudantes etc.) Terceiros 3 17%
_ _ Proprios 3 17%
Orgdos governamentais _

Q4 Terceiros 2 11%




Sintese da atuacao em parceria

Educacao
PARCEIROS QUE RECEBEM RECURSOS

na

Q1

Darecursosa

Instituicdesde ensino
(Creches, Escolas etc.)

Universidades / Instituicoesde pesquisa

ONGs, 05C,
Organizacoesde base comunitaria

Movimentose campanhas / redes sociais

Individuos (pesquisadores, profissionais,
estudantesetc.)

Orgaos governamentais

Para

Projetosproprios

Projetosde terceiros
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56%

33%

72%

38%

28%

28%

15

11

83%

61%




Estratégias de investimento na
Educacao

Q8 - Quais critérios o Associado levou em conta ao d esenhar sua estratégia de investimento social na ar

Educacao?
()
()
()

Tematico (ex: Educacéo para questdes de Meio Ambiente, Saude etc.)
Geografico (ex: entorno das unidades de producéo etc.)
Segmento populacional (ex: extrema pobreza, grupos minoritarios)

15

83%

12

67%

50%

44%




Critérios considerados naacao em
Educacao GIFE

Q9 - Que outros indicadores séo considerados na sele  ¢ao dos segmentos populacionais a
serem beneficiados pelas acdes na area da Educacao?

Q1
Indicadores educacionais 12 |67%
Indicadores oferta servigco publico 4 |22%
\Vulnerabilidade social 11 |61%
Mercado de trabalho 4 |22%
Grau de organizagdo comunitaria 2 |11%

Proximidade as instalagdes da

12 |67%
empresa
Demandas identificadas por 2 [11%
colaboradores
Demaqdas colocadas pela 7 139%
comunidade
Motivacao pessoal 1 |6%

Outro (Demandas das pelas escolas
publicas / SME, Avaliagdes internacionais, 2
Indicadores socioecondmicos -IDH, $
Q9 |Publicos Municipais, etc.)

11%




AcOes complementares na Educacéo
GIFE

Q5 - Quais dessas estratégias o Associado utiliza ao desenvolver sua acéo social na area da
Educacéo?

. E essencial 7 |39%
Promove trabalho voluntario /cede
pessoal proprio para organizacdes sociais| F adotada, mas nio 6 |33%
essencial
E essencial 4 [22%
Entrega prémios ; =
Eadotada, rrlas nao 5 |28%
essencial
E essencial 7 |39%
Realiza campanhas de mobilizagao . -
2 Eadotada, mas nao 5 |28%
essencial
E essencial 6 [33%
Articula acées de advocacy ; =
> Eadotada, mas nao o | 0%
essencial
Reune parceiros e investe em seu oz
. L . . 3 1| 6%
Q5 desenvolvimento institucional D




Sintese das acoes complementares
na Educacao




TICs na Educacao
Tendencias e beneficiarios

J4 atuamos e continuaremos|
atuando

/Atuamos no passado mas
ndo pretendemos continuar

N&o atuamos hoje mas
temos planos concretos paral
atuar em breve

N&o atuamos nem estamos
considerando atuar no
curto/médio-prazo

Outra.

Professores

Alunos

Gestores

Outros: equipe técnica,
secretaria, avaliacdo e

gestio

10

11

12

13

14

15

16

17

18

13 2%
0 0%
1 6%
2 11%
2 11%
12 67%
9 50%
10 56%
4 22%




TICs na Eduducacao - Estratégias

Producao de contetdo

Desenvolvimento de
metodologias/software

Doacao/Provisdo de
equipamentos/Instalacdes

Fornecimento/viabilizacao
de manutencdo/suporte

Fornecimento/proviséo de
lacesso/conexao

Formagcéo/capacitacao

Outros: apoio ensino-
aprendizagem, avaliacéo e

gestdo

10

11

12

13

14

15

16

17

18

8 44%
5 28%
4 22%
3 17%
4 22%
14 78%
2 11%




“Mini-censo” Educacao

Estratégias de acao
— Foco Tematico - Foco Geografico - Foco Segmento pop  ulacional

Critérios para a decisao sdo convergentes

 Indicadores educacionais, oferta de servico publico e de vulnerabilidade
« Mercado de trabalho e grau de organizacdo comunitaria
* Proximidade as instalacGes da empresa

AcoOes promovidas sao diversificadas e

complementares
* Promove trabalho voluntario /cede pessoal proprio para organizacdes sociais
* Entrega prémios
* Realiza campanhas de mobilizacao
» Articula acbes de advocacy
* Reune parceiros e investe em seu desenvolvimento institucional

Recursos e metodologias podem ser compartilhados
 TICs na Educacéo



